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Wird es schon bald
vielleicht nicht mehr
geben: Erdbeeren
Mieze Schindler, Fil-
der Spitzkraut,
Champagner Brat-
hirne, Alblinse

ALRNSE

Aussterbende Leckereien

B KALENDER. Ist lnnen das Teltower
Riibchen, das am Hof Napoleons als De-
likatesse galt, noch ein Begriff? Oder
der Wilrchwitzer Milbenkase, den Mil-
ben fermentieren, die mit Roggenmehl
gefiittert werden, damit sie den Kdse
nicht auffressen? Einen letzten Auftritt

verschafft solchen von der Massenpro-
duktion bedrohten Lebensmitteln die
Stuttgarter Ageniur Nitribitt, die schon
mal mit einem Foodkalender Design-
preise kassierte, Die Fotos im Kalen-
der filr 2009 sind wie Barockgemalde
inszeniert, als alle Kunst um Verging-

lichkeit kreiste, mit Vanitas-Symbolen
wie Spiegel, Seifenblasen oder schmel-
zendem Eis. Als Akquisetool geht die
Publikation an die Kunden aller Betei-
ligten, als da wiren Fotograf, Foodsty-
list, Requisiteur, Botaniker, Bildbearbei-
ter, Drucker oder Agentur. g
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Zeit-Zeichen

B CorPORATE DESIGN. Mit dem wohl
weltweit ersten Logo, das sich perma-
nent verwandelt und entwickelt, kann
uniquedigital {uniquedigital.net) auf-
warten. Nahezu unmerklich geht dies
auf der Website der Agentur mit Nie-
derlassungen in Hamburg und London
vonstatten, die aus dem Zusammen-
schluss zweier Onlinemarketing-Téch-
ter der Syzygy-Gruppe entstand.

Je nachdem, welches Datum man
eingibt, errechnet der Logo-Generator
die entsprechenden Parameter

Gemeinsam mit Knut Ettling/For-
mat Design aus Hamburg entwickelte
Syzygy-Kreativchef Dominik Lammer
das Signet, dessen Elementesich stan-
dig in Lage, Form und GrdRe veran-
dern. In einem Jahr dreht sich das Zei-
chen zum Beispiel einmal um die eige-
ne Achse, Zudem gibt es ein Tool, das
berechnet, wie das Logo an einem be-
stimmten Tag der Vergangenheit oder
der Zukunft aussieht. So erhilt jeder
Mitarbeiter Visitenkarten, die genau
das Datum visualisieren, an dem er fiir
uniquedigital zu arbeiten begann. cg




